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- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4 Курс 5

Семестр 1 [15 2/6 нед] Семестр 2 [16 2/6 нед] Семестр 3 [18 3/6 нед] Семестр 4 [16 2/6 нед] Семестр 5 [17 2/6 нед] Семестр 6 [17 2/6 нед] Семестр 7 [17 1/6 нед] Семестр 8 [18 1/6 нед] Семестр 9 [8 2/6 нед] Семестр A [ нед]

Индекс Наименование Зачет КП Факт СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР з.е. Лек Лаб Пр СР Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 216 216 7776 7776 1270 5714 792 21 56 6 72 568 54 26 50 84 730 72 29 58 6 86 795 99 28 58 10 94 765 81 31 68 104 791 153 24 56 88 621 99 27 64 6 96 680 126 22 72 84 564 72 8 22 30 200 36

Обязательная часть 129 129 4644 4644 742 3416 486 21 56 6 72 568 54 26 50 84 730 72 23 50 6 70 612 90 18 32 10 58 503 45 21 44 72 559 81 6 16 24 140 36 9 30 30 192 72 5 16 16 112 36

+ Б1.О.01 История России 1 2 4 4 36 144 144 60 75 9 2 18 12 42 2 18 12 33 9 1

+ Б1.О.02 Основы российской государственности 1 2 2 36 72 72 26 37 9 2 8 18 37 9 16

+ Б1.О.03 Культура речи и деловая коммуникация 2 2 2 36 72 72 12 60 2 6 6 60 1

+ Б1.О.04 Базовые цифровые навыки 1 2 2 36 72 72 6 66 2 6 66 6

+ Б1.О.05 Финансовая и экономическая грамотность 1 2 2 36 72 72 12 60 2 6 6 60 3

+ Б1.О.06 Основы права 1 2 2 36 72 72 12 60 2 6 6 60 16

+ Б1.О.07 Физическая культура и спорт 1 2 2 36 72 72 14 49 9 2 2 12 49 9 21

+ Б1.О.08 1 2 8 8 36 288 288 8 271 9 4 2 2 140 4 2 2 131 9 4

+ Б1.О.09 Безопасность жизнедеятельности 1 2 4 4 36 144 144 40 95 9 2 10 14 48 2 6 10 47 9 1

+ Б1.О.10 Философия 3 3 3 36 108 108 18 90 3 6 12 90 1

+ Б1.О.11 Иностранный язык 2 3 7 7 36 252 252 32 211 9 4 16 128 3 16 83 9 13

+ Б1.О.12 Экономическая теория 3 6 6 36 216 216 20 160 36 6 8 12 160 36 3

+ Б1.О.13 Психология 1 3 3 36 108 108 6 66 36 3 4 2 66 36 4

+ Б1.О.14 Высшая математика 2 5 5 36 180 180 18 153 9 5 6 12 153 9 1

+ Б1.О.15 Социология 2 3 3 36 108 108 18 54 36 3 6 12 54 36 1

+ Б1.О.16 Общий менеджмент 3 2 10 10 36 360 360 58 266 36 4 6 14 124 6 22 16 142 36 4

+ Б1.О.17 Методы принятия управленческих решений 3 3 3 36 108 108 18 81 9 3 6 6 6 81 9 1

+ Б1.О.18 Конфликтология 3 2 2 36 72 72 16 56 2 8 8 56 4

+ Б1.О.19 Маркетинг 4 6 6 36 216 216 34 146 36 6 16 18 146 36 4

+ Б1.О.20 Информационные технологии в менеджменте 4 6 6 36 216 216 26 181 9 6 8 10 8 181 9 6

+ Б1.О.21 Иностранный язык в профессиональной сфере 4 5 6 6 36 216 216 32 175 9 3 16 92 3 16 83 9 13

+ Б1.О.22 Статистика 4 3 3 36 108 108 24 84 3 8 16 84 1

+ Б1.О.23 5 3 3 36 108 108 18 90 3 6 12 90 1

+ Б1.О.24 Управление деловыми коммуникациями 5 4 4 36 144 144 18 126 4 6 12 126 4

+ Б1.О.25 Управление человеческими ресурсами 5 5 5 5 36 180 180 32 112 36 5 16 16 112 36 4

+ Б1.О.26 Стратегический менеджмент 5 5 6 6 36 216 216 32 148 36 6 16 16 148 36 4

+ Б1.О.27 Операционный менеджмент 6 4 4 36 144 144 24 84 36 4 8 16 84 36 4

+ Б1.О.28 Этика бизнеса 6 2 2 36 72 72 16 56 2 8 8 56 4

+ Б1.О.29 Финансовый менеджмент 7 4 4 36 144 144 28 80 36 4 14 14 80 36 4

+ Б1.О.30 Управление проектами 7 5 5 36 180 180 32 112 36 5 16 16 112 36 4

+ Б1.О.31 Инвестиционный  анализ 9 9 5 5 36 180 180 32 112 36 5 16 16 112 36 4

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 87 87 3132 3132 528 2298 306 6 8 16 183 9 10 26 36 262 36 10 24 32 232 72 18 40 64 481 63 18 34 6 66 488 54 22 72 84 564 72 3 6 14 88

+ Б1.В.01 Экономика предприятия 3 6 6 36 216 216 24 183 9 6 8 16 183 9 3

+ Б1.В.02 Коммерческий менеджмент 4 5 5 36 180 180 36 108 36 5 18 18 108 36 4

+ Б1.В.03 Формирование целевых показателей деятельности 4 5 5 36 180 180 26 154 5 8 18 154 4

+ Б1.В.04 Поведение потребителей 5 5 5 36 180 180 24 120 36 5 8 16 120 36 4

+ Б1.В.05 Маркетинговые исследования 6 6 5 5 36 180 180 24 120 36 5 8 16 120 36 4

+ Б1.В.06 Мотивационный менеджмент 6 5 5 36 180 180 24 147 9 5 8 16 147 9 4

+ Б1.В.07 Моделирование бизнес-процессов в организации 6 4 4 36 144 144 24 111 9 4 8 16 111 9 4

+ Б1.В.08 Основы цифрового маркетинга 5 5 5 36 180 180 32 112 36 5 16 16 112 36 4

+ Б1.В.09 Менеджмент интернет-проектов 6 4 4 36 144 144 32 103 9 4 16 16 103 9 4

+ Б1.В.10 Предпринимательская деятельность 7 4 4 36 144 144 20 115 9 4 6 14 115 9 4

+ Б1.В.11 Мониторинг цен и ценообразование 7 3 3 36 108 108 20 79 9 3 6 14 79 9 4

+ Б1.В.12 Рекламная деятельность 7 4 4 36 144 144 28 80 36 4 10 18 80 36 4

+ Б1.В.13 Маркетинговые коммуникации 8 5 5 36 180 180 28 116 36 5 14 14 116 36 4

+ Б1.В.14 Управление конкурентоспособностью организации 7 3 3 36 108 108 20 88 3 6 14 88 4

+ Б1.В.15 Инновационный менеджмент 8 2 2 36 72 72 20 52 2 8 12 52 4

+ Б1.В.16 Управление качеством 8 3 3 36 108 108 20 88 3 8 12 88 4

+ Б1.В.17 Маркетинговые стратегии 8 3 3 36 108 108 20 88 3 10 10 88 4

+ Б1.В.18 Управление предпринимательскими рисками 8 3 3 36 108 108 16 92 3 8 8 92 3

+ Б1.В.19 8 3 3 36 108 108 12 60 36 3 4 8 60 36 4

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 7 4 4 144 144 18 126 4 6 6 6 126

+ Б1.В.ДВ.01.01 Эконометрика 7 4 4 36 144 144 18 126 4 6 6 6 126 1

- Б1.В.ДВ.01.02 Статистический анализ данных 7 4 4 36 144 144 18 126 4 6 6 6 126 1

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 8 3 3 108 108 40 68 3 20 20 68

+ Б1.В.ДВ.02.01 Инструменты интернет-маркетинга и веб-аналитики 8 3 3 36 108 108 40 68 3 20 20 68 6

- Б1.В.ДВ.02.02 Управление проектами в интернет-маркетинге 8 3 3 36 108 108 40 68 3 20 20 68 6

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 9 3 3 108 108 20 88 3 6 14 88

+ Б1.В.ДВ.03.01 Внутрифирменное планирование 9 3 3 36 108 108 20 88 3 6 14 88 4

- Б1.В.ДВ.03.02 Организационное проектирование 9 3 3 36 108 108 20 88 3 6 14 88 4

Блок 2.Практика 15 15 540 540 513 27 3 99 9 12 414 18

Обязательная часть 15 15 540 540 513 27 3 99 9 12 414 18

+ Б2.О.01(У) Ознакомительная практика 4 3 3 36 108 108 99 9 3 99 9 4

+ Б2.О.02(П) 9 6 6 36 216 216 207 9 6 207 9 4

+ Б2.О.03(Пд) Преддипломная практика 9 6 6 36 216 216 207 9 6 207 9 4

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 324 9 324

+ Б3.01(Д) 9 9 36 324 324 324 9 324 4

ФТД.Факультативные дисциплины 6 6 216 216 52 164 2 8 8 56 2 8 8 56 2 10 10 52

+ ФТД.01 Базы данных 6 2 2 36 72 72 16 56 2 8 8 56 6

+ ФТД.02 7 2 2 36 72 72 16 56 2 8 8 56 16

+ ФТД.03 Грантовая деятельность организации 8 2 2 36 72 72 20 52 2 10 10 52 4

Закрепле
нная 

кафедра

Считать в 
плане

Экза 
мен

Зачет с 
оц.

Экспер 
тное

Часов в 
з.е.

Экспер 
тное

По 
плану

Конт. 
раб.

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль

Конт 
роль
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практика
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ориентированными НКО
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