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В  статье  рассматриваются  возможности  туристско­рекреационной 
сферы,  которые  позволяют  создавать  новые  рабочие места,  улучшать 
инфраструктуру,  способствовать  притоку  валюты  в  страну,  сделать 
более привлекательным инвестиционный климат и др. Даются приори­
тетные  направления  для  устойчивого  развития туризма.  Исследуется 
географический  компонент,  который  включает  в  себя  регион  турист­
ской дестинации. Особое внимание уделяется изучению туристской дес­
тинации Республики Татарстан. 

Ключевые слова: туристско‐рекреационная сфера, туристская дестина‐
ция,  туристский  потенциал,  коллективные  средства  размещения  тури‐
стов. 

Туристско‐рекреационная сфера является важнейшей базовой 
составляющей  туриндустрии,  определяющей  ее  территориально‐
пространственное  и  содержательное  развитие,  состоящей  из  мно‐
жества взаимосвязанных структур и элементов. Многоаспектность 
и  сложность  туристско‐рекреационной  сферы,  ее  динамизм  (ме‐
няющиеся  условия  функционирования),  растущие  как  количест‐
венно,  так  и  качественно  туристско‐рекреационные  потребности 
людей  обусловливают  необходимость  использования  комплексно‐
го  по а    дход   для  анализа данного социально‐экономического  явле‐
ния.  

При  комплексном  анализе  туристско‐рекреационной  сферы 
можно  выделить  две  взаимосвязанных  и  взаимодополняющих 
компоненты. Первая компонента –  это  элементы, входящие в рек‐
реационный потенциал  как  естественные  составляющие,  а  вторая 
компонента  –  это  туристский  потенциал,  прежде  всего,  в  форме 
культ о к
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урно‐ист ричес ого  наследия  как  результат  воздействия  че‐
ловека на окружающую среду.  

Для того чтобы ресурс был подан туристу как товар (турпро‐
дукт),  необходимо  создать  определенные  условия для  его потреб‐
ления («потребление» происходит в момент его фактического про‐
изводства).  Когда  турист  покупает  туристическую  путевку  (вау‐
чер),  он  только  оплачивает  право  на  получение  турпродукта  — 
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экскурсии,  проживание  в  гостинице,  транспортные  услуги  и  т.д. 
Для привлечения туристско‐рекреационного ресурса в производст‐
во турпродукта, нужно создать соответствующую инфраструктуру, 
выработать специфическое туристское снаряжение, выполнить оп‐
ределенную методическую работу по технологии разработки туров, 
увязы

 
вая природную и антропогенную составляющую в единое це‐

лое.
Потенциал  туристско‐рекреационной  сферы  реализуется  че‐

рез  тур нистско‐рекреацио ную  деятельность,  которая  может  быть 
представлена в двух аспектах:  

− деятельность  п  как  редприятий,  относящихся  к  туристской
отрасли, и средств производства турпродукта; 

− как  деятельность  туриста,  направленную  на  удовлетворе‐
ние своей потребности в отдыхе, оздоровлении, лечении, культур‐
ном досуге. 

Рассматривая туризм как систему, мы можем выделить ее ос‐
новны  е элементы: географический компонент, туристы, туристская
индустрия. 

Цель работы – исследовать географический компонент, кото‐
рый  включает  в  себя  регион  туристской  дестинации  и  является 
связующим  звеном  между  регионом,  где  стимулируется  спрос  на 
туризм  для  потенциальных  туристов  и  на  первый  план  выходит 
привлекательность,  которая  может  быть  разной  для  различных 
групп  туристов,  и  совершенно  естественно,  что  основные  марке‐
тинговые  операции  индустрии  туризма  осуществляются  именно 
здесь  . Это один из ключевых элементов, так как именно он опреде‐
ляет размер и направление туристских потоков. 

Объектом и следования является туристская дестинация Рес‐с
публики Татарстан. 

Туристская  дестинация  представляет  собой  не  только  цель 
турис и  тского визита, но также   совокупность различных ресурсов,
средств для удовлетворения нужд туриста [3]. 

Понятие  «дестинация»  в  этом  случае  понимается  как  геогра‐
фическая территория, обладающая определенной привлекательно‐
стью  одля туристов. Данная территория, п  нашему мнению, должна 
отвечать следующим требованиям [2, с. 64]: 

 1. Наличию  определенного  набора  услуг,  необходимых  для 
принятия туристов. 

  2. Наличию  определенного  набора  достопримечательностей,
которые могли бы заинтересовать туристов. 

3. Наличию информационных систем, которые являются необ‐
ходимым  инструментом  деятельности  дестинации  на  туристском 
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рынке. Здесь рассматривается возможность резервирования и бро‐
нирования. 

В то же время дестинацию можно рассматривать как первич‐
ную и  вторичную.  В  первом  случае  (первичная  дестинация)  своей 
привлекательностью вызывает у клиента интерес и желание посе‐
тить ее. Главная цель представителей индустрии туризма – удовле‐
творить интерес туриста за определенный период времени. Во вто‐
ром случае (вторичная дестинация) дестинацию можно рассматри‐
вать  как  остановку  в  пути,  цель  –  удовлетворение  желаний 
турис   р   я  тов  всего лишь  на  один‐два  дня  (приме ом  может виться
экскурсия для осмотра достопримечательностей). 

Важность  разделения  дестинации  на  две  категории  обуслов‐
лена, прежде всего, процессом количественного привлечения тури‐
стов.  Для  первичной  дестинации  посещаемость  может  быть  отно‐
сительно небольшой, но на достаточно длительное время, и всегда 
связанной  с  определенным местоположением  территорий.  Притя‐
гательность вторичной дестинации – привлечение большого коли‐
честв  а  туристов,  но на  краткое  время,  и  удачно  расположенные 
транспортные коммуникации.  

Исследователи  теории  формирования  и  функционирования 
туристских  дестинаций  отмечают,  что  туристская  дестинация 
представляет  собой  наиболее  комплексный  и  важный  элемент  в 
туристской  системе.  Она  является  удобным  центром  для  исследо‐
вания туристского движения, его вклада и значения. Действитель‐
но, дестинация сводит воедино все аспекты туризма – спрос, пред‐
ложение,  перемещение  туристов  и  другое.  Представляет  собой  во 
многих  отношениях  наиболее  важный  элемент  системы  туризма, 
поско  льку  именно  она  привлекает  туристов,  мотивирует  визит  и,
таким образом, активизирует всю систему [1, c. 108]. 

В настоящее время туристская дестинация Республики Татар‐
стан характеризуется достаточно устойчивыми темпами развития, 
так как каждый ее регион использует разные подходы и набор тех‐
нологий к формированию и стимулированию развития туристского 
потенциала, которые в свою очередь играют важную роль в эконо‐
мике  региона,  обеспечивая  рациональное  использование  и  сохра‐
нение  природно‐экологических,  культурно‐исторических,  инфор‐
мационно‐познавательных ресурсов территорий. На базе историко‐
культурных,  археологических,  природных  комплексов  и  памятни‐
ков Республики Татарстан ведутся работы по сохранению и рестав‐
рации культурных и исторических ценностей. На данном этапе раз‐
вития  туризма  в  регионе можно выделить  следующие приоритет‐
ные туристские дестинации: 



 ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ В СОЦИАЛЬНЫХ И ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМАХ 

56       Вестник Самарского муниципального института управления. 2016. № 2 

− Болгарский  государственный  историко‐архитектурный  запо‐
ведник в Спасском районе; 

− Елабужский  государственный  историко‐архитектурный  и  ху‐
дожественный музей‐заповедник; 

− Иске‐Казанский государственный историко‐культурный и при‐
родный музей‐заповедник в Высокогорском районе; 

− Билярский государственный историко‐археологический и при‐
родный музей‐заповедник в Алексеевском районе; 

 − Государственный историко‐архитектурный и  художественный
музей‐заповедник «Казанский Кремль». 

Для того чтобы каждая туристская дестинация могла привле‐
кать  к  себе  туристов,  она должна иметь  собственный облик,  свою 
уникальность  и  развитую  инфраструктуру  (средства  размещения, 
объекты  общественного  питания,  транспорт  и  т.д.).  Проведенные 
нами исследования показали устойчивый рост туристского потока 
в основных туристских дестинациях Республики. Так, только в 2015 
году  рост  по  сравнению  с  показателем  2014  года  состав
35% (табл. 1) [6]. 
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В Республике Татарстан в 2014 году количество коллективных 
средс  тв  размещения  туристов  достигло  360  с  общим количеством
мест 37628. 

Анализ  результатов  деятельности  туриндустрии  в  исследуе‐
мом регионе показал, что объем налоговых отчислений в бюджеты 
всех уровней Республики Татарстан от услуг в сфере туризма с ис‐
пользованием  прямого  и  мультипликативного  эффекта,  а  также 
доли  сф   ва ь  еры  туризма  в ловом  регионал ном  продукте  с  учетом
смежных отраслей составил в 2015 году [6]: 

− 590,0  млн  руб.  –  прямой  эффект  (туристские,  санаторно‐
оздоровительные, гостиничные); 

− 4382,9 млн руб. – мультипликативный эффект (туристские, 
санаторно‐оздоровительные, гостиничные); 

 − 6997,8  млн  руб.  –  мультипликативный  эффект  (включая
смежные отрасли). 

Безусловно,  рост инвестиций в  основной капитал коллектив‐
ных и иных средств размещения, увеличение числа коллективных 
средств размещения, рост туристского потока в Республику в абсо‐
лютных выражениях рассматривается как положительный резуль‐
тат развития индустрии  гостиничного  сервиса и  туризма. Однако, 
хозяйствующие субъекты, функционирующие в индустрии, сталки‐
ваются с рядом проблем, которые снижают экономическую эффек‐
тивность средств размещения.  

Одним из основных показателей экономической эффективно‐
сти  хозяйственной  деятельности  коллективных  средств  размеще‐
ния является среднегодовая загрузка. Выборочный анализ средне‐
годовой  загрузки  отелей  г.  Казани  показал,  что  среднегодовая  за‐
груженность отелей в 2015 году составила 54%. 

Развитие  и  повышение  экономической  эффективности  инду‐
стрии  гостиничного  сервиса и  туризма на  современном этапе  ста‐
новления туристской сферы невозможно без тесного взаимодейст‐
вия  экономических  субъектов:  рынка и  государства  (в  лице  своих 
органов  и  комитетов).  Поступательное  развитие  отрасли,  на  наш 
взгляд,  возможно  только  при  комплексном  подходе  к  развитию 
всех отраслей, так или иначе соприкасающихся в процессе создания 
и  потребления  туристского  продукта:  развитие  коллективных  и 
индивидуальных  средств  размещения,  транспортной  логистики, 
системы  общественного  питания,  подготовки  кадров,  улучшение 
имиджа  страны  (региона,  туристской дестинации),  туристских  ор‐
ганизаций, информационной инфраструктуры, связи, безопасности, 
розничной торговли сувенирной и иной национальной продукции; 
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усиление работы по продвижению туризма; рассмотрение приори‐
тетных направлений на российском и  зарубежном рынках  (марке‐
тинг туристских дестинаций); привлечение инвесторов к разработ‐
ке новых инвестиционных проектов в сфере туризма и т.д. 
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