Учебный план

по программе профессиональной переподготовки 

Маркетинговые технологии в привлечении инвестиций
проектно-ориентированная образовательная программа, тип А
(наименование и тип образовательной программы)

форма обучения - без отрыва от производства
срок обучения – 9 месяцев

	№
	Название дисциплины
	Всего
	Самост. раб.
	Аудиторных часов
	Форма контроля

	
	
	
	
	всего
	Лекции
	Практич. занятия 
	

	1.
	Теоретическая подготовка, всего
	266
	166
	100
	30
	70
	

	1.1.
	Экономика для менеджеров
	40
	24
	16
	6
	10
	Экзамен

	1.2.
	Общий менеджмент
	60
	40
	20
	8
	12
	Экзамен

	1.3.
	Управленческий учет
	36
	20
	16
	4
	12
	Зачет 

	1.4
	Финансовый менеджмент
	54
	38
	16
	4
	12
	Экзамен

	1.5
	Сравнительный менеджмент
	40
	24
	16
	4
	12
	Зачет

	1.6
	Управление человеческими ресурсами
	36
	20
	16
	4
	12
	Зачет

	2.
	Профессиональная подготовка, всего
	416
	266
	150
	34
	116
	

	2.1.
	Маркетинг услуг
	60
	36
	24
	8
	16
	Экзамен, курсовой проект

	2.2.
	Мастер – класс «Разработка комплекса маркетинга»
	50
	30
	20
	4
	16
	Зачет, кейс

	2.3.
	Маркетинг как интегрирующая функция в принятии управленческих решений
	60
	40
	20
	4
	16
	Экзамен

	2.4.
	Интегрированные маркетинговые коммуникации
	60
	40
	20
	4
	16
	Экзамен, курсовой проект

	2.5.
	Управление маркетингом на корпоративном уровне
	56
	40
	16
	4
	12
	Экзамен, курсовой проект

	
	Стратегический менеджмент
	
	
	
	
	
	

	2.6.
	Информационные технологии в маркетинге
	30
	10
	20
	4
	16
	Экзамен

	
	Информационные технологии в управлении
	
	
	
	
	
	

	2.7.
	Маркетинговые исследования
	60
	40
	20
	4
	16
	Экзамен, курсовой проект

	2.8.
	Тренинг «Управление формированием профессиональных компетенций менеджера»
	40
	30
	10
	2
	8
	Ролевая игра

	3.
	Иностранный язык
	360
	180
	180
	-
	180
	

	3.1.
	Иностранный язык для теоретической подготовки
	120
	60
	60
	-
	60
	Зачет

	3.2.
	Иностранный язык для профессиональной подготовки
	100
	50
	50
	-
	50
	Зачет

	3.3.
	Иностранный язык для развития личностных компетенций
	100
	50
	50
	-
	50
	Экзамен

	3.4.
	Иностранный язык для разработки и презентации проекта
	40
	20
	20
	-
	20
	Подготовка и защита проекта в целом

	4
	Работа над проектом
	240
	120
	120
	-
	120
	

	4.1.
	Групповые консультации и тренинги по подготовке и проведению ситуационного анализа в рамках работы над проектом
	64
	32
	32
	-
	32
	Подготовка раздела проекта

	4.2.
	Экспертные консультации и мастер-классы по разработке корпоративных маркетинговых решений в рамках работы над проектом
	64
	32
	32
	-
	32
	Подготовка раздела проекта

	4.3.
	Экспертные консультации, мастер-классы и тренинги по разработке функциональных маркетинговых решений в рамках работы над проектом
	64
	32
	32
	-
	32
	Подготовка раздела проекта

	4.4.
	Групповые консультации и тренинги по определению экономической эффективности маркетингового проекта
	48
	24
	24
	-
	24
	Подготовка раздела проекта

	5.
	Выпускная работа:

индивидуальные консультации с руководителем проекта
	100
	50
	50
	-
	50
	Подготовка проекта

	ВСЕГО
	1382
	782
	600
	72
	528
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