УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

курса «Теоретические основы  рекламы»
в рамках программы профессиональной переподготовки 

«Маркетинг и реклама»

Очно-заочная форма обучения
	№
	Наименование  дисциплин и тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	28
	12
	12
	4
	Зачет

	1.
	Место рекламы в  структуре и проблематике маркетинга. Цели и задачи рекламной и PR деятельности.

Социологические условия появления рекламы как массового явления. Реклама и ценностные ориентации общества.
Реклама в ситуации зарождения рынка в России. Реклама и общество: проблемы взаимодействия.
	8
	4
	4
	
	

	  2.
	Маркетинговые коммуникации и реклама. Классификации в рекламе. Реклама, продвижение, стимулирование сбыта, PR. Содержание понятий ATL и BTL.
Корпоративная и сбытовая реклама.
	8
	4
	4
	
	

	  3.
	Основные количественные характеристики рекламного рынка России: телевидение, радио, пресса, наружная реклама, прямая почтовая реклама. Особенности и тенденции развития отдельных каналов распространения рекламы в России.
Мировой рекламный бизнес
	8
	4
	4
	
	

	Методическое обеспечение:
	Лекционно-практические материалы


Дисциплину ведет  к.ф.н. , зав. кафедрой маркетинга и рекламы Подгорный Зиновий Рафаилович
