УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

курса «Стратегия  рекламы и медиапланирование»
в рамках программы профессиональной переподготовки 

«Маркетинг и реклама»

Очно-заочная форма обучения
	№
	Наименование  дисциплин и тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	36
	16
	16
	6
	Экзамен

Курсовая работа

	1.
	Понятие рекламной стратегии и требования к её реализации. Типология рекламных стратегий. Рекламный бюджет как условие и предпосылка реализации эффективных стратегий продвижения  Подходы к оценке рекламного бюджета.
	8
	4
	4
	
	

	   2.
	Рекламная кампания как важнейший компонент реализации стратегий.

Типы рекламных кампаний. Составляющие планирования рекламной кампании. Типы интенсивности кампаний. 
	8
	4
	4
	
	

	  3.
	Цели и задачи медиапланирования 

Показатели и сбор данных медиапланирования.

Принципы и процедуры медиаметрии. Медиаплан и его рассчитываемые показатели.
	8
	4
	4
	
	

	  4.
	Эффективность рекламы как стратегическая цель.
Методы и процедуры измерения экономической и коммуникативной эффективности. Проблемные области.
	8
	4
	4
	
	

	Методическое обеспечение:
	Лекционно-практические материалы


Дисциплину ведет  к.ф.н., зав. кафедрой маркетинга и рекламы Подгорный Зиновий Рафаилович
