УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

курса «Стратегический маркетинг»
Очно-заочная форма обучения

	№
	Наименование  дисциплин и тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	52
	24
	24
	4
	Экзамен

	  1.
	Введение в маркетинг. Маркетинг как концепция рыночного управления. Особенности развития маркетинга в России.
	4
	4
	-
	
	

	   2.
	Конкурентное преимущество. Компетенции. Создание стратегического комплекса маркетинга. Маркетинговые коммуникации. Продвижение как элемент комплекса маркетинга. Маркетинговые коммуникации. 
	12
	6
	6
	
	

	   3.
	Товарные стратегии и политика. Ценовая политика в маркетинге. Сбыт как элемент комплекса маркетинга. Управление каналами распределения.
	12
	6
	6
	
	

	   4. 
	Цена как элемент комплекса маркетинга. Ценовые стратегии и политики.
	8
	2
	6
	
	

	   5.
	Стратегии и политика дистрибуции и продвижения.

Выбор целевых рынков и сегментирование рынка. Стратегия, планирование и контроль маркетинговой деятельности. Конкуренция. Конкурентоспособность товара, фирмы.
	12
	6
	6
	
	

	Методическое обеспечение:
	Учебники, лекционно-практический материал,   в электронном виде


Дисциплину ведет  доцент, магистр МВА 

Балыков Николай Валентинович 

