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Дисциплина 

«Разработка управленческого решения»

	№
	Наименование   тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	44
	20
	20
	4
	Экзамен Курсовая работа

	1.
	Решения в системе управления. Понятие управленческого решения. Типология управленческих решений. Роль и место принятия решений в процессе управления. Роль руководителя в принятии решений.
Процесс принятия решений
	8
	4
	4
	
	

	2.
	Системный подход к РУР.

Сущность системного подхода. Понятие системы. Организация как система.
Логические элементы системного анализа и процесс его проведения.

Основные этапы системного анализа. Логическая основа системного анализа. Понятие модели и ее виды. Критерии, применяемые при выработке управленческих решений.


	8
	4
	4
	
	

	3.
	Роль человеческого фактора в процессе разработки управленческого решения

Состав основных личностных характеристик человека, влияющих на ПРУР. Особенности авторитета личности, влияющие на ПРУР. Влияние темперамента человека на ПРУР.

	8
	4
	4
	
	

	4.
	Оценка эффективности финансовых вложений

Понятие инвестиций. Субъекты и объекты инвестиций. Инвестиционный проект. Построение финансовой модели проекта

Теоретические аспекты оценки инвестиционного проекта в условиях неопределенности и риска

Понятия риска и неопределенности. Классификация проектных рисков. Качественный и количественный подходы к оценке рисков инвестиционного проекта.

Экспертные оценки

Общая характеристика экспертных оценок. Выбор экспертов. Организация взаимодействия экспертов
	8
	4
	4
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	5.
	Методы социологических исследований

Общее понятие социологии. Программа социологических исследований. Наблюдение как метод социологического исследования. Опрос в социологическом исследовании.

Разработка управленческого решения на основе модели поведения потребителей.

Модель поведения потребителей. Факторы внешнего влияния на поведение потребителей. Факторы внутреннего влияния на поведение потребителей. 


	8
	4
	4
	
	

	Методическое обеспечение:
	Электронный учебник, лекционно-практические материалы по курсу.


Дисциплину ведет  аспирантка  НОУ ВПО «МИР»
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