УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

курса «Психология рекламы»
в рамках программы профессиональной переподготовки 

«Маркетинг и реклама»

Очно-заочная форма обучения
	№
	Наименование  дисциплин и тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	28
	12
	12
	4
	Зачет

	1.
	Социальная психология о специфике и закономерностях человеческого восприятия.
Установки, стереотипы и селективность восприятия: учет в рекламной деятельности. Способы воздействия на мотивационные структуры.
	8
	4
	4
	
	

	  2.
	Исследование индивидуальностей и стилей жизни. Психографическое сегментирование рынков.
Использование психографических типологий в рекламистике.
	8
	4
	4
	
	

	  3.
	Концепции психологического воздействия рекламных обращений. Психологические принципы завоевания и удержания потребителей.

Практический анализ психологически эффективных рекламных сообщений (аудио, видео, печатные и иные материалы). 
	8
	2
	6
	
	

	Методическое обеспечение:
	Лекционно-практические материалы


Дисциплину ведет  к.ф.н. , зав. кафедрой маркетинга и рекламы Подгорный Зиновий Рафаилович
