УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

курса «Практика рекламной работы»
в рамках программы профессиональной переподготовки 

«Маркетинг и реклама»

Очно-заочная форма обучения
	№
	Наименование  дисциплин и тем
	Всего часов
	В том числе
	Форма контроля

	
	
	
	Лекции
	Самост. работа
	контроль
	

	
	
	20
	8
	8
	4
	Зачет

	1.
	Категории сегментирования и позиционирования в рекламе.
Рекламные аргументы и их использование в основном рекламном тексте.
	8
	4
	4
	
	

	   2.
	Специфика построения телевизионной и радиорекламы. Практический анализ видеоматериалов и аудиоспотов. Интернет-реклама: формы, методы и особенности ее построения.
	8
	4
	4
	
	

	  3.
	Реклама в печатных средствах информации. Принципы выбора изданий. Тексты и размещение материалов. Практический анализ. Рекламная полиграфия, отличительные особенности её создания и воздействия.
	8
	4
	4
	
	

	  4.
	Наружная реклама, её основные виды Принципы построения и размещения наружной рекламы. Прямая почтовая реклама. Оформление обращений. Работа с текстами и адресами. 
	8
	4
	4
	
	

	Методическое обеспечение:
	Лекционно-практические материалы


Дисциплину ведет  к.ф.н., зав. кафедрой маркетинга и рекламы Подгорный Зиновий Рафаилович
